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MESA EN SITUACION

Setz L. Arnal.

Sétz emplegat de I'associacion Labél Oc que s'encarga de la promocion de la lenga occitana dins lo
comerci.

Lentrepresa d'import/export Asia Import a cargat la vostra associacion de definir e de causir un
produit emblematic de las produccions de |'espaci occitan. Aquel produit sera prepausat a la venda
sul mercat japonés.

La vostra associacion Label Oc a ja retengut dos produits que semblan representatius: I'dli d’oliva
de Provencga e lo vin de Juranson. Ara devetz causir un dels dos produits.

Contactaretz E. Pastre, agent comercial d’una autra entrepresa occitana que fa ja d'exportacion al
Japon. Li presentaretz vostra mission e vos podra conselhar.

Puéi presentaretz per escrit la vostra causida definitiva al president de I'associacion Labél Oc, lo
Sénher Pau Boier.
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Document 1 :

Label Oc, Destinatari :
Direccion L. Arnal

Servici comunicacion.

@ Per accion
[] Per informacion
"] Per arquivament

Objecte : Causida finala per comanda ASIA IMPORT | Data : 22/05/13

NOTA DE SERVICI N° 76

Dins I'encastre d'una comanda passada per l'entrepresa ASIA IMPORT, devetz efectuar una causida
de produit.

Dins una amira comerciala novela, aquela entrepresa se vol espandir al Japon e metre a 'onor un
produit emblematic de l'espaci occitan, simbol de qualitat.

Aprep una primiera seleccion rigorosa entre mantunes produits, la nostra decision foguét de ne
reténer dos que son pro representatius de la cultura occitana : 1'0li d'oliva de Moriés e lo vin de
Juranson.

Ara devetz respondre a la comanda, es a dire realizar la seleccion finala entre los dos produits
retenguts.

Causiretz lo produit mai capable de trobar sa plaga sul mercat japonés e de representar al melhor
un aspecte important de la cultura occitana.

Lo produit deu ¢sser portaire d'un imatge de marca sinonim de qualitat e d'autenticitat, ligat en
particular a I'emplec de la lenga occitana.

Comptant sus vostre trabalh rigoros e objectiu,

Labél Oc,
La direccion.

VIRATZ LA PAGINA
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Document 2 :

Article Discussion
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JAPON e lo vin

Amb 127,4 milions d’estatjants, lo pais es un mercat de talha granda
que presenta un potencial endrme. Japon es a l'encop un pais
consomator e productor de vin. La consomacion quita pas de créisser
despuéi la liberalizacion de l'importacion dels alcols dins las annadas
1970. E se, amb la recession, avia un pauc demesit (- 3,05% entre
2003 e 2007), éra per melhor tornar partir. La consomacion de vin era de
239 milions de litres en 2010, en augmentacion de 1,7% respécte a
2007. La consomacion per estatjant demora bassa pasmens, 1,88 litre
per estatjant e per an, e la consomacion japonesa representa solament
1,03% de la consomacion mondiala de vin.

Lo vin es vengut un produit forca popular a co dels japoneses, mai que
mai lo vin francés. Japon es lo dotzen pais importator de vin en volum e
lo seten en valor. Franca es son primiéer fornisseire tant en volum coma
en valor.

JAPON e I'oli d’oliva

Las importacions japonesas d'0li d’'oliva an augmentat de 41 del cent
dins la darriéra decenia. Amb mai de 41 000 tonas en 2010, Japon ven lo
catorzen pais importator d’oli d’'oliva.

Lo marge es encara grand, ja que I'0li d’'oliva representa solament 2 del
cent de I'0li vegetal emplegat.

Los consomators japoneses utilizan ara I'0li d'oliva a I'ostal un o dos cops
per setmana subretot per las pastas e I'ensalada, mas lor agradan mai
encara los olis de granas que son mens cars.

En 2012, lo conselh internacional oleicola a financat una campanha al
Japon per promoure la consomacion d'oli d'oliva e d'olivas de taula en
metent l'accent suls beneficis per la santat, per ¢0 que toca a las
malautias cardio- vascularas, lo vielhiment e lo diabéta.

L'oliva fara pas jamai partida de l'alimentacion quotidiana japonesa, mas
prendra sa plaga dins una consomacion regulara.
Desvolopar lo mercat de I'oliva al Japon es un projécte a long terme.

_—_

L'0li d'oliva se comercializa sovent dins de flascons pichots.

Q
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Document 3 :

De bel oli !

Dins lei pais miegterrans, la sorga de 1’alimentacion, dempuéi la nuéch dei temps, venia de tres
produccions agricolas : lo vin, lo blat, e I'0li. Oli d'oliva, de segur.

Co que definis un biais de cosinar, aqud's la pitanga de basa, lo grais, e lo beure
d'acompanhament. Ansin, dins lo Nord d'Eurdpa (e de Franga), blat, burre, e biérra. En Asia, ris, sauga
fermentada, e te, etc... En ribas miegterranas, e au nostre, lo model « blat-0li-vin » a conegut un
grand espandiment, e ganhat una part dau continent. Leis arqueologs son pas segurs de 1'origina de
la vinha en pais d'oc, per 1'olivier, au contra, sembla segur que lei Grecs, e benléu leis Etruscs, lo
vengueron aclimatar dins lo relarg dei planas costieras. La colonia de Massalia ne plantét dins son
reire-pais. E d'aqui, 1'olivier quitet pas d'eéstre una dei produccions de la policultura miegterrana.

Leis olivas se culhisson sid verdas, a la fin de I'automne, sia negras, l'ivérn. Lei diversei varietats
(verdalas, ametlas, nissardas, lucas, etc.) se preparan segon de metodes ancestraus, 0 industriaus. La
mager part deis olivas servis pasmens per far 1'0li.

Aumolin d'0li ¢ a la cooperativa, fau portar entre 5 e 6 quilos d'olivas per aver un litre d'oli. E
per acampar 5 a 6 quilos d'olivas, fau ja de temps. La fabricacion de 1'0li se fa ambé de maquinas
modernas, e amb un procediment tradicionau, e simple : lo suc deis olivas escrachadas, un cop
filtrat, dona « 1'01i d'oliva verge de promiera quichada a freg », lo melhor.

Se sap que la qualitat gastronomica de 1'0li d'oliva es sens pariera. Mai tanben sei qualitats per la
santat son grandas. Aquo's de totei leis olis aqueu que suporta lo miclhs lei temperaturas autas quand
fasetz un plat fregit 0 mitonat. E tanben aquo's una materia grassa que se depausa pas sus leis
arteérias. L'0li d'oliva es emplegat mai que mai freg, e crus, per la vinagreta, dins leis ensaladas.
Pasmens, 1'0li d'oliva cuéch es d'un grand gost.

Leis oliviers son nombrds e emblematics dins lo paisatge. E leis aubres son espectaclos, puei
qu'un olivier pot viure de ségles e quitament de milenaris. En co nostre, en Provenga e en
Lengadoc, en Occitania miegterrana, 1'olivier demora familier. Francés Miterrand avia pres coma
embléma un aubre mieg partit, mitat rore « per representar la Franga dau Nord » e mitat olivier « per
representar la Franga dau Sud ».

d’aprep Roland Pécout, Agach occitan in « Connaissance du Pays d’Oc », n° 60, 1983

VIRATZ LA PAGINA
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Document 4 :

Acmelh

Lo domeéni

Los vins

Torizme e vinhér

Infos

Fotas

Ot trobar los
nostes vins?

Au béth miei deu pais de Juranson, lo domeni existeish despuéi 1920. Aprés
estudis d'enologia, damb I'ajuda deu son pair Marcel, en 1985, Joan-Bemat Larmieu amainatja
un chai petit e hé vader o «Clos Lapeyres.

Aqui, lo vinhér ocupa lo haut deu planér damb expausicions variadas que van de la solana
cap tau Pic deu Miggjorn d'Ossau, au Sud-Est o Sud-Oést.

Au «Clos de Lapeyres, pramor que volem har vins blos, fribalham en Agricultura Biologica
damb un sistéma de cultura qui respécta la planta, |a soa fisiologia e o son environament. Es
anquera cultura especifica qui permet aus nostes vitatges de har valer la mineralitat deu
terraire (sistre), la frescor deus Pirenéus, benléu fanben la dogor de la mar grana (pas tan
luenh) e, solide, la passion deu noste tribalh.

Enta nosauts, en Beam, lo vin qu'es tanben un element deus béths de la cultura nosta que
volem viver e perpetuar. Descobrishétz lo fradicionau «Ca-i béver un copls: qu'es lo plaser
de recéber, de devisar, de convidar t& béver un veire, de balhar un drin deu son temps.

LAS CUBADAS EXCEPCIONAUS Lo VENT BALAGUER

Lo vent Balaguér, qu'es lo vent de capsids, lo vent que wveng d'Espanha, damér los
Pirenéus. Lo Vent Balaguér es lo resultat d'un «cop de man de la naturaz pr'amor que
los arrasims Petit Manseng cuelhuts en susmaturitat, son botats a secar sus cledas
(dehdra a la calor e a I'eishuc deu chai quan plau) entd concentrar lo sucre.

L'arasim cambia progressivament de color en passar deu jaune daurat au ros, pugi
mamon. Lo son gost madura, los arums d'abricot, de péth diirange secada, de
méspla._apareishen. Hé necéra de quate a cinc kilbs d'amasims entd un btre de chuc,
contra un e miel normalament.

!‘I L'etiqueta daquera tinada es la representacion d'ua pintura de Chahab (artista iranian fambs que demara
A en Bearn) realizada suu téma de la calor e deu vent.

«Mas ric, més damb frescor, pan despeécias, pasta de fruta, méu, especia, P“
abricot fresc més héra madur, péth-dirange confit. Boca rica e confida, densa, "
damb greish, ua aciditat supérba, citronada, e ua finala héra estiradas. u‘
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Document 5:
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P DARRIERS ARTICLES
L'Occitan(a) al Japon

Dins la societat mondializada actuala, qu'dm o volgue o non, cadun existis a travérs la sia
capacitat a se promoure, a se vendre e fin finala a s'exportar per tota la planeta. La lenga e la
cultura occitanas, coma tota autra mena de « produits », escapan pas a aquesta régla d'aur. E
doncas se podon pas contentar d'ésser presentas sul solet territori que va dels Alps als Pireneus.
Per contunhar d'existir seguent lo model economic global, lor cal trobar de « mercats novels »
d'espleitar e subretot, un cop lo mercat penetrat e espleitat, al mens simbolicament, o cal faire
saber. Comunicar sa capacitat a dintrar dins un mercat novel, permet de mostrar sa forca, sa vigor,
sa valenca ; forca e vigor, quitament simbolicas, que permetran en seguida de penetrar d'autres
mercats. Un cop de mai, n'es aital de las mercas coma de las lengas. Tanben quand un organisme
occitan presenta la lenga d'oc, dins un fascicul, un site internet o tota autra mena de suport de
vulgarizacion, immancablament arriba un moment ont se mostra la capacitat de penetracion dels
« mercats novéls », e aquo pren generalament aquela forma : « I'occitan s'ensenha dins lo monde,
dins las universitats en Austria, al Canada... e al Japon ». Aqueste darriér pais estent o mai
aluenhat geograficament - e se supausa culturalament tanben-, es d'un biais inevitable, placat en
darriéra posicion dins la tiéra, coma argument massuga que mostraria la forca de penetracion de
la lenga d’oc

Un cop aquo dich, seria bon, pasmens, de questionar la realitat d'aqueles ligams reivindicats entre
Japon e Occitania. Questionar los estereotipes, e sortir d'aquesta soleta dinamica del buzz per
veire ¢O qué ne vira vertadierament ? Quid doncas de la pretenduda preséncia de l'occitan al
Japon ?

Plan segur dempuéi qualques annadas una universitaria japonesa, Naoko Sano, ensenhaira-
cercaira en francés e sociolinglistica a l'universitat de Nagoya, es apareguda dins lo paisatge
cultural occitan. Publiquét un diccionari/lexic occitan-japonés e, ¢o dison, ensenharia la lenga
occitana al Japon. Osca per son trabalh! Pasmens, se vei plan aqui la flaquesa de
l'argumentacion sus-citada. Sens denegar res a la qualitat del trabalh d'aquela universitaria, dels
130 milions d'estatjants de Japon, quantes seguiguéron los corses d'occitan de Naoko Sano e
guantes mai se crompéron son lexic occitan-japonés ? Sens aver a posita cap d'informacions
fisablas sus aquel sicut se pot pensar pasmens qu'aqud demora extremament minoritari. Ne seria
doncas acabat del mite d'una preséncia de l'occitan al Japon ?

Pas exactament. Una passejada rapida sul malhum nos informa que los japoneses tenon
probablament pas per estrangiér lo nom de la lenga d'0c, ja qu’es present per las carrieras de las
vilas niponas a gaireben 60 endreches diferents. Plan segur aquesta popularitat se deu a la
famosa marca de cosmetica L'Occitane en Provence presenta al Japon despuei 1996. La marca a
sabut conquistar lo mercat japonés amb una eficacitat impressionanta : en 6 ans lo nombre de
clients de L'Occitane al Japon es passat de 170 000 a 1 215 000, lo nombre de punts de venda es
estat multiplicat per 5 e la marca a despassat sul mercat japonés de marcas francesas
prestigiosas coma Chanel o Dior.

VIRATZ LA PAGINA
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Document 5 (fin):

Mas quin raport entre los produits cosmetics e la cultura occitana ? La responsa poiria esser
aguesta: «una carta de visita comuna ». Demest las multiplas rasons de la capitada de
I'implantacion de L'Occitane, trobam I'eficacitat de son marketing : axat sus la qualitat dels seus
produits, lor aspéecte natural -que los japoneses i serian plan sensibles- e tanben sus l'autenticitat
de produits identificats amb un territdri precis: lo territori occitan. « Al Japon, ¢0 ditz Reinold
Geiger, lo patron de la firma, lor parli del solelh, de la natura, dels vilatges, de las colors
gu'associam a de nolors ». Qualitat, autenticitat, identitat, vaqui bona part de la recépta del succes
japonés d'una marca nascuda del costat de Manosca en 1976. E lo succés de L'Occitane s'arresta
pas als produits cosmetics: I'an passat la marca obrigueét lo primiér L'Occitane Café, per prepausar
als seus clients de descobrir tanben la cosina occitana, a costat de la botiga de I'ensenha a
Shibuya. La marca joga for¢ca a associar sos produits a l'identitat occitana e provencala que
constituis una maivalenca per Reinold Geiger : « Los japoneses presan lo costat latin de nostra
ensenha qu'es associat a tot un imaginari positiu. »

En agachant I'experiéncia de L'Occitane, 6m se maina que la difusion d'una cultura passa tanben
per la difusion comerciala de mercas de qualitat representativas d'aquesta cultura. Los japoneses
aiman las qualitats e l'identitat dels produits de L'Occitane ? Alara benléu presaran tanben mai
largament d'autres produits de qualitat venguts d' Occitania, e benléu, fin finala, acabaran d’ aquel
biais per s'interessar a de bon a la lenga e a la cultura del pais de produccion. Aital, a aquel
moment, se poira parlar, sens tombar dins la mitificacion o I'exageracion, d'una preséncia occitana
al Japon e faire I'elogi d'una cultura aguent pogut penetrar un novel mercat.

Bernat Delpech



